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(Gastronomie mit Konzept gesucht

OHRINGEN Stadt investiert in Weiterbildung der Wirte — Fachmann aus Miinchen gibt Tipps

Von unserem Redakteur
Peter Hohl

er bewirtet die Giste auf
der  Landesgartenschau
2016: Ohringer Gastrono-

men oder ein GroRRanbieter aus Ost-
deutschland? Und: Wie kann die Oh-
ringer Gastronomie ganz grundsitz-
lich attraktiver werden? Die Antwor-
ten auf beide Fragen hingen eng
miteinander zusammen. Ein Fach-
mann aus Miinchen soll der Stadt
und den Wirten dabei helfen, die
richtigen Antworten zu finden.

,Ohringen hat ein sehr schénes
Stadthbild“, sagt Ingo Wessel. Doch:
,Die Gestaltung der Gastronomie
steht dazu im Widerspruch.“ Seit 22
Jahren ist der Betriebswirt und Psy-
chologie als Gastronomieberater
selbststindig.  Gartenschaustidte
sind ein Schwerpunkt seiner Kund-
schaft.

In Ohringen hat er sich dort um-
geschaut, wo er in vier Jahren die
Besucherstrome der Gartenschau
erwartet: im Zentrum. Knapp 50 Ob-
jekte hat er in den Blick gefasst,
Speiserestaurants ebenso wie Do-
nerbuden, florierende Hiuser eben-
so wie leerstehende Liden, die fiir
Gastrobetriebe in Frage kommen.

Profil zeigen Verfolgt der Wirt das
richtige Konzept am richtigen Ort?
Wie setzt er sein Konzept um? Und
wie wirkt das dullere Erscheinungs-
bild des Betriebs auf den professio-
nellen, unvoreingenommenen Be-
trachter? ,Es muss nicht alles ge-
schleckt sein. Oft ist das Einfache
das Bessere”, sagt Ingo Wessel. Die
klare Linie ist ihm wichtig, aber
auch das klare Profil: ,Jeder soll das,
was er kann, noch besser tun. Wich-
tig ist, dass jedes Konzept die richti-
ge Zielgruppe anspricht.”

Bewertung von Gaststatten im Ohringer Zentrum

Konzept am Standort

Erscheinungsbild
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,Es gibt einige Objekte, bei
denen man mal richtig
aufraumen sollte. “

Berater Ingo Wessel

wMan muss ganz sensibel
auf die Leute zugehen. “
Stadtrat Martin Gseller

»Mir wdre es wichtig,
dass wir so schnell wie

Bei seinen Gingen durch Ohrin-
gen ist Ingo Wessel einiges aufgefal-
len: ,Wir haben zu viele Bicker,
wahrscheinlich auch zu viele Cafés.”
In anderen Bereichen sieht er Nach-
holbedarf, etwa bei den sogenann-
ten Quick Service Restaurants. Das
miisse nicht unbedingt ein McDo-
nald’s oder Burger King in der Orts-
mitte sein. Doch die Wirte konnten
sich bei den Experten der schnellen
Kiiche und vor allem der schnellen
Bedienung einiges abschauen.

Auch beim Ohringer Nachtleben
sieht Ingo Wessel noch jede Menge
Entwicklungsbedarf: Ziel sei es,

moglich loslegen. “
Stadtrat Ulrich Schimmel

~Man kann das Catering
auf der Landesgartenschau
so oder so regeln. “

Ingo Wessel

, Wenn es funktioniert, ist
das Geld gut angelegt.

Stadtratin Renate Schimmel

,dass in bestimmten Bereichen der
Stadt abends mehrere Destinatio-
nen offen haben®. Fiir einen Knei-
penbummel miisse es mehrere An-
gebote geben: ,Konkurrenz belebt
das Geschift. Aber nur, wenn sie un-
terschiedlich ist.“

Ratschldge Ingo Wessel hat Vor-
schldge gemacht, die im Detail bis-
her erst die Stadtverwaltung kennt.
Bei 32 Objekten rit er dazu, das du-
Bere Erscheinungsbild zu verbes-
sern. Elfmal scheint ihm ein Kon-
zeptwechsel sinnvoll (einschlief3-
lich der Neubelegung von Leerstin-

den). In einem Fall rit er dazu, den
Betreiber des Lokals zu wechseln.
Und in 14 Fillen empfiehlt er ein
Coaching.

An diesem Punkt kommen die
Wirte und Ladenbetreiber ins Spiel.
Die Stadtverwaltung wird auf sie zu-
gehen und ihnen zu einem Seminar
mit Ingo Wessel raten. Der gibt ih-
nen Tipps, wie sie ihren Betrieb er-
folgreicher ausrichten kénnen. Da-
bei geht es um Hilfestellung, nicht
um Belehrung. Wessel zieht den
Vergleich zu Autofahrern: Die Bera-
tung sei einem kostenlosen Fahr-
training beim ADAC zu vergleichen,
nicht der strafenden Nachschulung
nach einem Fiihrerscheinverlust.

Der Vergleich hat noch einen
zweiten Aspekt: Die Stadt {iiber-
nimmtin diesem Jahr 75 Prozent, im
folgenden Jahr 50 Prozent der
Coaching-Kosten. Mindestens
10000 Euro, moglicherweise auch
deutlich mehr ldsst sich Ohringen
dies kosten. Der Gemeinderat hat
den Plan einstimmig abgesegnet.

Die Stadtverwaltung benotigt
iiberdies selbst die Ratschlige des
Experten aus Miinchen. Sie sucht
mit Wessels Hilfe nach einem Be-
treiberkonzept fiir die Orangerie im
Hofgarten und fiir ein Museumscafé
in den Riumen der ehemaligen
fiirstlichen Weinprobierstube im
Schloss.

Fiir die Orangerie schwebt Wes-
sel eine Nutzung als offentliches
Café am Wochenende und als Pro-
grammbar an den Werktagen vor.
Doch die Suche nach der sinnvollen
Nutzung hat erst begonnen, wih-
rend die Umbau- und Sanierungsar-
beiten auf die Zielgerade gehen.
,Wir sind nicht zu friih dran“, sagt
der stidtische Wirtschaftsforderer
Albert Kiichel augenzwinkernd,
,aber auch nicht zu spit.“




